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	Стратегія розвитку туристичної індустрії в Україні полягає у виробленні державної політики в галузі туризму як одного із пріоритетних напрямів розвитку національної культури та економіки. 

Основу державної політики в галузі туризму повинні складати такі чинники: 

· державне стимулювання внутрішнього та іноземного (в'їзного) туризму, в тому числі через удосконалення системи оподаткування; 

· забезпечення внутрішньої конвертованості туристичних послуг шляхом підвищення їх якості та розширення асортименту, поліпшення умов обслуговування туристів; 

· поетапна приватизація туристичних об'єктів з їх інфраструктурою; 

· будівництво нових, реконструкція та модернізація діючих туристичних об'єктів; 

· державне фінансування відновлення пам'яток архітектури, культури, історії України; 

· залучення коштів підприємницьких структур, суб'єктів туристичної діяльності для розвитку інфраструктури туризму (шляхи, пункти пропуску, системи водопостачання та каналізації, зв'язок, служби сервісу тощо); 

· організація приміських зон короткочасного відпочинку, створення нових рекреаційних зон загальнодержавного та місцевого значення; 

· сприяння організації виробництва екологічно чистої сільськогосподарської продукції для забезпечення потреб туристів і відпочиваючих у високоякісних продуктах харчування; 

· залучення приватного сектора, особливо у сільській місцевості, до рекреаційно-туристичного підприємництва та підсобної діяльності у сфері туризму (сільського зеленого туризму); 

· створення сприятливих умов для розвитку активних видів туризму (оздоровчо-спортивного, екологічного, пригодницького тощо); 

· державне сприяння просуванню на міжнародний ринок туристичного продукту України через міждержавні угоди та програми; 

· створення сучасної інформаційно-маркетингової служби у сфері туристичного бізнесу; 

· проведення науково-дослідних, проектних і пошукових робіт з актуальних проблем розвитку рекреаційно-туристичних господарств, використання природного та історико-культурного потенціалу країни, створення геоінформаційної системи "Туризм в Україні" тощо. 

· Разом з цим необхідно реалізувати низку науково-організаційних програм з метою забезпечення екологічно допустимих масштабів і темпів розвитку рекреаційно-туристичних зон, зокрема: 

· провести комплексні ландшафтно-екологічні та історико-культурні дослідження території України, встановити диференційовані норми туристичного навантаження на довкілля; 

· переглянути природо- та пам'яткоохоронні нормативно-правові акти з метою посилення відповідальності за їх порушення; 

· обгрунтувати на основі норм антропогенного навантаження гранично допустимі межі сумарної місткості об'єктів, розміщених у туристичних центр ах. 

· Першочерговими практичними кроками у контексті реалізації Основних напрямів слід вважати: 

· розроблення нормативно-правової бази з питань туризму, здійснення за участю Державного комітету України по туризму експертиз проектів законодавчих та інших нормативно-правових актів у цій галузі; 

· розроблення стандартів на послуги, що надаються туристам і екскурсантам; 

· проведення сертифікації туристичних послуг; 

· здійснення паспортизації туристичних підприємств і організацій; 

· удосконалення порядку ліцензування суб'єктів туристичного підприємництва; 

· запровадження пільгових умов для стимулювання організації відпочинку й оздоровлення дітей та молоді, насамперед, дітей-сиріт, дітей-інвалідів, які постраждали внаслідок Чорнобильської катастрофи, та інших соціально незахищених груп населення; 

· облаштування туристичної інфраструктури у мережі міжнародних транспортних коридорів, що пролягають через територію України; 

· налагодження потужної реклами вітчизняного туристичного проекту; 

· випуск високоякісного інформаційно-довідкового матеріалу, створення спеціалізованих видань туристичного профілю (газет, журналів, законодавчих збірників, методичних рекомендацій, тематичних монографій, навчальних посібників, підручників тощо), постійних радіо- та телепрограм; 

· забезпечення регулярного проведення в Україні міжнародних і національних туристичних виставок, салонів, бірж, ярмарків, фестивалів, конкурсів тощо, організацію участі вітчизняних виробників туристичного продукту в аналогічних заходах за межами України з метою залучення в Україну щонайбільшого числа іноземних туристів; 

· створення сприятливих умов для збільшення туристичних потоків шляхом спрощення згідно з міжнародною практикою, візових, митних і прикордонних формальностей; 

· формування мережі туристичних представництв України за кордоном; 

· створення тематичних програм, у яких всебічно, повно та правдиво висвітлюється вітчизняна історія, життя і діяльність видатних українських політичних і військових діячів, народних героїв, митців; 

· проведення науково-практичних, методичних конференцій, семінарів та інших заходів для визначення науково обгрунтованих напрямів розвитку туризму; 

· підготовку кваліфікованих кадрів у сфері туризму. 



	Туристична Асоціація України
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	Всеукраїнська громадська організація - Туристична Асоціація України - створена в квітні 1998 році на підставі законів України "Про туризм" і "Про об'єднання громадян". Засновниками цього професійного об`єднання є трудові колективи провідних підприємств туристичної галузі нашої держави. 

Головна мета Асоціації - об'єднання зусиль працівників туристичної та суміжних галузей для спільних дій по захисту своїх законних прав, задоволенню професійних і соціальних інтересів, сприяння розвитку туризму в Україні. 
Асоціація відкрита для тих, хто підтримує її мету та визнає Статут. Виходячи з цього, в Асоціації передбачено колективне та індивідуальне членство.  

Асоціація діє за територіальним принципом. Основою Асоціації є регіональні осередки, що створюються в Автономній Республіці Крим, областях, містах Києві та Севастополі за наявності понад трьох колективних членів Асоціації. Індивідуальні члени входять до регіональних осередків за місцем роботи чи проживання.  

Нині ТАУ об`єднує понад 300 провідних туристичних підприємств, що репрезентують практично всі регіони України. 
Серед них:
· туристичні фірми - "Арктур", "Діалог-Київ", "Інтерсіті-Тревел", "Інтурист-Запоріжжя", "Либідь-Київ", "Модес", “Олімп Тревел ЛТД”, “Руада”, “Світ-тур”, “Тріада Тревел Бюро”, “Україна-Русь”, “Укрзовнішінтур”, "Універсальне агентство з продажу авіаперевезень", “Червона Рута”; 
· готельні комплекси – “Дністер”, “Ореанда”, “Пролісок”, “Русь”, “Черемош”; 
· авіакомпанії - “Міжнародні Авіалінії України”, “Національні авіалінії України”, “Хорс”; 
· навчальні заклади - Донецький інститут турбізнесу, Інститут туризму Федерації профспілок України; 
· спеціалізовані засоби масової інформації – “Крила”, “Міжнародний туризм”, “Україна туристична”; 
· санаторно-курортне об`єднання - “Трускавецькурорт”; 
· громадські організації - Кримська асоціація туристичних агентств, Міжнародна асоціація авіаперевізників України, Харківська асоціація туристичних агентств; 

· іноземні туристичні компанії - “Атлас Тревел Сервіс (Республіка Польща), Американська круїзна компанія “Imperial Travel ”New Way Group”, ТОВ “Предекс” (Росія) тощо. 

Всі вони – справжні лідери туристичного бізнесу, що активно впливають на формування та розвиток вітчизняного ринку туристичних послуг.


